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Absztrakt

Jelen tanulmany célja a kulturafogyasztas fogalmanak és fobb ismertetd jegyeinek
vizsgalata az aktualis fogyasztoi trendek tiikrében. Ennek megfeleléen roviden
megkilonbozteti a kultUrafogyasztas harom fobb elméletét, illetve ezek érzékelhet6
hatasat a magyar kulturalis izlés alakulasara az elmult éveket tekintve. Mindemellett a
tanulmany kitér a kultlra szolgaltatoi oldalara is, a hagyomanyos és a modern értelmezés
szerinti kulturafogyasztoi forrasok elemein és ezek valtozasainak fobb trendjein keresztiil.
Kulcsszavak: Kulturalis marketing, fogyasztdi magatartas, kultUra szolgaltatas

1. Bevezetés

Napjaink kulturalis fogyaszto6i alapvetden eltérnek a két-harom évtizeddel ezel6ttiektol. Az
Ujonnan megjelend szérakozasi lehetdségek (melyek akar el is nyomhatjak a
tradicionalisabb kulturalis formakat), valamint a tomegmédia és a digitalis technologiak
megnovekedett befolyasa alapvet6 valtozasokat hoztak a kulturalis fogyasztas
gyakorlataban. E valtozasok hatasai a kozonség valasztasaiban, motivacidiban, valamint a
kulturalis termékekkel és szolgaltatasokkal valé kapcsolatukban figyelhetok meg. Ebbél
kovetkezben elengedhetetlen, hogy a kulturalis piac szolgaltatoéi felismerjék és részletesen
elemezzék ezeket a valtozasokat, hogy az ajanlataik képesek legyenek megfelelni az
aktualis elvarasoknak (Pulh et al., 2008).

A kulturalis piac fogalman beliil értelmezhetjiik a kulturat mint eléadoi és alkotoi
tevékenységet, szolgaltatast, amely soran mivészi, esztétikai érték, produktum jon létre.
A kultura fogyasztasa alatt pedig az olyan tevékenységeket érthetjiik, melyek soran a
kozonség kapcsolatba lép e mivészi produktumokkal, legyen szo befogadasrol, élvezetrol
vagy akar egyszer( részvételrdl. A kultUrakutatasok soran Ujra és Gjra felmeriil6 kérdés,
hogy miképp lehet a mlivésziséget meghatarozni. Ennek soran gyakran megkiilonboztetik a
magas (,,elit”) és a mindennapi (,,popularis”) kultirat (Gans, 1974; Peterson, 1992; Fabian
et al., 2000; Neulinger - Vigvari, 2011). Ugyanakkor célszer(ibb lehet inkabb a
,hagyomanyos” és a ,,modern” megkiilonboztetést alkalmazni (elkeriilve ezzel a ,,magas-
alacsony”, illetve ,elit-popularis” kifejezésekbdl fakado értékitéletet is). Ez a 2020-as
évekre széleskorlen elterjedt digitalis kultirahordozok és a fogyasztok online aktivitasa
nyoman még indokolhatdbbnak tiinik. Budanceva és Svirina (2023) eredményei alapjan
példaul arra jutott, hogy a 18-25 évesek korében a digitalis platformok révén szélesed6
elérhetGség és hozzaférés mentén mérséklodott a tarsadalmi-gazdasagi statusz szerinti
kilonbség a kulturalis termékek fogyasztasaban. Ennek megfeleléen tovabbra is indokolt
lehet - a torténelmi és technologiai fejlodésbol kovetd valtozasok alapjan - Hunyadi (2005)
altal hagyomanyos (szinhaz, hangverseny, muzeumok kiallitasai és konyvolvasas) és modern
(szamitogép, mozi, televizid) kultirahordozok megkiilonboztetését fenntartani, immaron a
digitalizacio és az online fogyasztas hatasait is beleértve.

2. A kulturalis fogyasztas harom fébb elmélete

Ha a fogyasztok fel6l vizsgaljuk a kulturalis izlés és fogyasztas kérdését, harom alapvetéen

eltéré - olykor egymassal ellentmondo - érvelési iranyzat bontakozik ki: a homoldgiakat

feltételezo, az individualizacio-elméleti és az omnivore-univore modell (,,mindenevé”,

illetve ,egyfélét fogyasztd”). Ezek a kovetkezok szerint kiilonboztethetok meg:

e A homoldgiadkat feltételez6 iranyzat szerint a tarsadalmi szerkezet és a kulturalis

rétegzettség szorosan oOsszefonddik, atfedésben vannak. A magasabb tarsadalmi
pozicidval rendelkezok jellemzden a hagyomanyos kulturat preferaljak és elsodleges
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fogyasztéit jelentik, mig az alsobb osztalyok tagjai inkabb a modern kultura élvezete
felé orientalddnak.

e Az individualizacié-elmélet azt hangsulyozza, hogy az egyének kulturalis izlésében és
fogyasztasaban a modern, jomodban él6 tarsadalmakban a tarsadalmi rétegzettség
helyett sokkal inkabb a kiilonféle demografiai jellemzok szolgalnak a kulturalis
kiilonbozoség alapjaul - mint a kor, a nem vagy az etnikai hovatartozas. Az iranyzat
radikalisabb képviselGi szerint az egyének egyre inkabb meg tudnak szabadulni a
tarsadalmi hatasoktol, hogy azoktol fiiggetleniil, autondm modon alakitsak a sajat
személyiségiiket és egyéni életstilusukat, melybe a kulturalis fogyasztasi mintak is
beletartoznak.

e Az omnivore-univore iranyzat ellenszegiil mind a homoldgiai, mind az
individualizaciéos elméletnek. Ugyan elfogadja, hogy a kulturalis kilonbségek
tarsadalmi rétegzettséghez kapcsoldédnak, de nem a ,,hagyomanyos vs. modern”
binaris ellentétben vizsgalja Oket. Az iranyzat értelmezése szerint a magasabb
tarsadalmi rétegbe tartozo egyének kultUrafogyasztasa abban tér el az alacsonyabb
rétegek tagjaitol, hogy sokkal nagyobb mértéki és szélesebb kiterjedési. Az
elsédleges megkiilonboztetés igy nem a hagyomanyos és a modern kultUra fogyasztoi
kozott torténik, hanem a tobbféle mifajt, médiumot és kulturalis format fogyasztd
réteg (omnivore) és a csak korlatozott kulturalis aktivitast mutatd fogyasztok
(univore) kozott (Chan - Goldthorpe, 2005).

Néhany Ujabb kutatas azonban finomitott ezeken a modelleken. Példaul Sivertsen (2025)
netnografiai kutatasaban digitalis nyomadatokat elemezve arra jutott, hogy sem a
magasabb, sem az alacsonyabb tarsadalmi statuszban lévék nem jellemezhetdk tipikus
omnivore-ként a fogyasztasuk dsszetétele alapjan. Ugyanakkor az alacsonyabb statuszi
csoportok a fogyasztas mennyisége szempontjabol megfeleltek az omnivore
megkozelitésnek. A globalis kultirahoz és a tarsadalmi mobilitashoz kotédé vizsgalataban a
kelet-azsiai régiot vizsgalva Du (2022) megallapitotta, hogy a hagyomanyosan tradicionalis
tarsadalmi berendezkedési orszagokban (Kina, Japan és Dél-Korea) a globalis kitettség
szintje hatarozza meg az omnivore-univore fogyasztok aranyait. Ezek az aranyok egyébként
eltéréen alakulnak ebben a harom orszagban - ravilagitva a kelet-azsiai kulturalis
fogyasztas valtozatos természetére.

A kulturalis fogyasztas harom elméleti iranya tobb magyar kulturalis izléssel és
fogyasztassal foglalkozo kutatasban is visszakoszon, amelyek alapjan az alabbi
megallapitasok emelhetdk ki:

e A mai magyar tarsadalomban létezik a kulturalis ,mindenevés” jelensége: az
omnivore fogyasztok csoportja markansan elkiilonil a tobbi kulturalis fogyasztasi
szegmenstol és jellemzéen a magasabb tarsadalmi rétegbe tartozd fogyasztok
sorolhatok kozéjiik. Ezek az emberek sokféle kulturalis forma, stilus és iranyzat irant
nyitottak, valogatnak és a legtobb kategoriabdl fogyasztanak. A kultura értékeit
széleskorlien befogadé emberek aranya ma sehol a vilagon nem nagyobb az egész
lakossag 15-20 szazalékanal, és ebben hagyomanyosan Magyarorszag sem marad el a
tobbi nemzettdl (Vitanyi, 2006). Pavluska (2019) vizsgalata szerint ezek a fogyasztasi
mintak részben stabilizalodtak, bar aranyukban kisebb eltérések lathatok az id6
mulasaval.

e Ezzel parhuzamosan jelen van az univore tipus is, de a magyar viszonyok kozott
lényeges eltérések tapasztalhatok a kozépsé és alsobb rétegek kozott mind
aranyukban, mind kulturalis aktivitasuk szinvonalaban. Nalunk nagyobb a kulturalisan
passzivak aranya, a koztes réteg aranya pedig kisebb, ahonnan sokan gazdasagi okbol
szorultak le a kulturalisan ,,nélkiilozok” kézé. A pénz hianya sok esetben jelenhet
meg a kulturalis fogyasztas akadalyaként, ami a kultUrahoz valé hozzaférés tobb,
magasabb raforditast igénylé formajat is gatolja. igy a mai magyar tarsadalom
kulturalis magatartasformainak alapvetd valasztovonala nem az omnivore-univore
tengely mentén, hanem sokkal inkabb a mindenevé-nélkiilozé megkilonboztetés
alapjan hlzodik (Sagi, 2010). Sulyok et al. (2024) vizsgalata ezt alatamasztva
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ramutatott, hogy jellemzéen a vidéki vagy kisebb telepiilésen élok érzik agy
gyakrabban, hogy nem jutnak elég kulturalis kinalathoz (szemben a varosi
lakosokkal).

e Az egyik legégetobb probléma a generaciok kozotti Ujratermelédés ,,merevsége”: a
kulturalis téke hianya - hasonléan a gazdasagi tékéhez - Uj hianyokat hoz létre. A
fiatalok kulturalis fogyasztasa jelent6s mértékben filigg a tarsadalmi helyzetiiktol,
iskolazottsaguktol, lakohelyiik  kulturalis  infrastruktirajatol és  anyagi
lehetdségeiktol. Ugyanakkor az is megfigyelhetd, hogy a pandémia utan az ifjusagi
csoportokban nétt az olvasas, muzeumlatogatas és digitalis kultira elérésének
aranya, részben az online hozzaférhetdség és a kulturalis intézmények digitalis
kinalatanak boviilése miatt. Ez arra utal, hogy bizonyos kulturalis toke hianya
enyhithetd, ha javul a hozzaférés és az online kulturalis kinalat részben pétolhatja
az infrastruktdra hianyat (Németh, 2024).

e Erdemes lehet kitérni a kult(rafogyasztas teriileti ingadozasara is, ahol az
urbanizacios lejté hatasat lehet kiemelni. A varosi lakossag - kiilonosen a
megyeszékhelyeken és a fovarosban élok - kulturalis fogyasztasa altalaban magasabb,
dontéen a kulturalis ellatottsag és az infrastrukturalis hozzaférhetéség miatt. Ezzel
szemben a kozségi haztartasokban élék kulturalis fogyasztasa mind az elérhetdséget,
mind a kinalatot és az ezekhez kapcsolt fogyasztoi aktivitast tekintve elmarad az
atlagtol (Bukodi - Rdbert, 2000; Sulyok et al., 2024).

3. A kultira hagyomanyos és modern elemei

Magyarorszagon 2024-re a magyar tarsadalom 84%-a hasznalja valamilyen formaban az
internetet (NMHH, 2025c), ami egyben azt is jelenti, hogy az online tér a kulturafogyasztas
elsédleges szinterévé is valt. Ez a valtozas kihatott a kultira minden formajara: az online
elérhetd filmek, zenék, konyvek és mizeumi tartalmak Uj mintakat hoztak a kulturalis
fogyasztasba. A streaming-szolgaltatasok és kozosségi platformok révén demokratizalodott
a kulturalis hozzaférés, ugyanakkor feler6sodott a globalis tartalmak dominanciaja is.

A fentiek tiikrében kijelenthetd, hogy a kultlra terjesztésében tovabbra is kiemelt
szerepet jatszik a tomegkommunikacio, kilonosen a televizid és az internet, amelyek a
szabadidds tevékenységek egyik legfontosabb kdzegeként miikodnek, illetve jelentés
hatassal birnak a hagyomanyosnak mondhato kultira megjelenésére és elérhetdségére is
(NMHH, 2024a).

3.1 Szinhaz

Az elmult években a szinhazi intézményrendszer folyamatos enyhe novekedése
tapasztalhatd, egyre tobb szinhaz nyilt (valamint egyre tobbet vettek hivatalosan is
nyilvantartasba), melynek kovetkeztében novekedett az eléadasok és a latogatasok szama
is - eltekintve a pandémia évei soran tapasztalhatd negativ kilengéstél -, mely az 1.
tablazatban lathato.

El6adasok | Latogatasok

E Szinhazak . > Jegybevétel, | Férdhely,
v . szama, szama, e e .
szama millié forint ezer
ezer ezer

2018 207 36 8 628 28 713 50
2019 211 37 7 983 24 866 53
2020 210 19 4411 10 225 72
2021 233 17 3250 9 604 101
2022 247 30 6 264 19 681 115
2023 240 31 6 890 32 391 107
2024 243 32 6 904 31 856 113

1. tablazat: A szinhazak fobb adatai
Forras: KSH (2025a) alapjan sajat szerkesztés, 2025.



A korabbi évekhez hasonldéan érzékelhet6 a budapesti tulsaly, évrél évre a févarosban
jatszak az osszes szinhazi el6adas felét, raadasul a latogatasok aranya Budapesten bizonyos
években még ennél is magasabb. Ugyanakkor novekvo igény mutatkozik a jatszasi helyek
»hazon kiviili” el6adasaira olyan kis- és kozepes telepiiléseken is, amelyek nem
rendelkeznek allandd szinhazi hattérrel. Gyakran kozosségi- és mivelddési hazak adnak
erre lehetdséget - akar az el6adasok él6 vagy felvételrdl torténd online kozvetitésével -,
illetve Uinnepi alkalmak révén. Az internetes jegyvasarlasi rendszerek hasznalata is
fokozatosan terjed, amely eldsegiti az eléadasokhoz valé konnyebb hozzaférést, kiilondsen
a fiatalabb és digitalisan aktiv kozonség korében (KSH, 2025b).

3.2 Zene

Az utdbbi évek zenei tendenciai kozott mindenképpen kiemelendé a kiilonféle zenei
fesztivalok sikere: 2023-ban Magyarorszagon a 18 évesnél idésebbek kozil mintegy 1,6
millidan vettek részt valamilyen hazai fesztivalon, illetve hasonlo részvételi szamokat
terveztek 2024-re és azutani évekre is (Székely, 2024). Raadasul a folyamatosan novekvo
latogatoszam mellett ezek a fesztivalok jelentds bevételi forrasként jelennek meg a
szervezokon kivil a kornyékbelieknek is.

Az otthoni és hazonkiviili zenehallgatasban a digitalis zenehallgatas mindennapos jellege
er6sodott tovabb: a ProArt 2022-es felmérése szerint a 18-60 éves magyar lakossag 70%-a
hallgat zenét naponta, mig a 18-29 éves korosztalyban ez az arany 86%-ot tett ki (ProArt,
2022). Hasonloképp kiemelheto a szolgaltatai oldal is, ahol a Magyar Hangfelvétel-kiadok
Szovetsége (MAHASZ) jelentése alapjan a zenei streaming szolgaltatasok bevételei kiugréan
novekedtek 2024-ben Magyarorszagon: a teljes digitalis hangfelvétel-forgalom a 2023-as
7,5 milliardrol 2024-ben 10,2 milliard forintra emelkedett, ami kb. 35%-0s novekedés -
ezen belil az eléfizetéses audio streaming volt a f6 hizder6 (Fehérvary, 2025). A magyar
zene részesedése a streaming hallgatasokbol szintén emelked6 tendenciat mutat: 2024 elsé
tiz honapjaban a streaming-lejatszasok teljes szamanak - amely kozel 6,2 milliard darabot
tett ki - mintegy 48%-a magyar el6addk miveibdl szarmazott, szemben a 2023-as 38%-kal
(Ronai, 2024).

3.3 Konyvek

Az elmult években a magyar konyvkiadok stratégiaja tovabbra is erésen a fizetoképes
kereslet kiszolgalasat célozza. A KSH-n rendelkezésre allé adatok alapjan vizsgalva ezt az
id6szakot érzékelhetd, hogy novekvd, majd stagnalo tendencia jellemzi a megjelenitett
cimek szamat (KSH, 2025c), amit részben az Gsszesitett példanyszamok alakulasa is
kovetett. Tehat sok Uj cim jelenik meg, de nem feltétleniil kimagasléan nagy
példanyszamban, ahogy ez az 1. szamu abran is lathato (az y tengely bal oldalan
szerepelnek a megjelent konyvek, mig a jobb oldalan az értékesitett példanyszamok ezres
nagysagrendjének segédértékei).
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1. abra: A megjelent konyvek szamanak és példanyszamanak alakulasa
Forras: KSH (2025c) alapjan sajat szerkesztés, 2025.

A konyvolvasasi szokasokrol elmondhato, hogy azokat jelentésen meghatarozza az iskolai
végzettség, de szoros kapcsolat all fenn az Ujsagolvasasi szokasokkal is (legyen szo
gyakorisagrol vagy akar témavalasztasrol). Az olvasok els6sorban az otthon meglévo
konyveket szeretik olvasni: akinek tobb konyve van otthon, az jellemzéen tobbet is olvas
altalaban. Erre a pandémia is részben pozitiv hatassal volt: a TARKI kutatasaban a
megkérdezettek 31%-a mondta azt 2020-ban, hogy tébbet olvasott, mint a jarvany el6tti
évben. Ez a ndvekvo olvasasi szandék ugyanakkor nem feltétleniil jelent uniformizalt
olvasoi viselkedést - sokan tobbet olvasnak ugyan, de a konyvvasarlasok, a példanyszamok
és a mifaji preferenciak tovabbra is differencialtak (Bernat - Hudacsko, 2020).
Mindemellett az e-konyvek szama folyamatosan nétt, kilonosen a 2020-as pandémia idején
ugrott meg jelentésen. A hangoskonyvek ezzel parhuzamosan még gyorsabb (itemben
terjedtek, részben a streaming platformok, részben a mobilhasznalat novekedése miatt.
2024-re a hangoskonyvek szama mar elérte az e-konyvek kozel felét, ami jelentds
elmozdulast jelez a hallgatasalapu tartalomfogyasztas iranyaba (MKKE, 2023; KSH 2025g).

3.4 Nyomtatott és elektronikus folydiratok, Ujsagok, szaklapok

A konyvpiaci adatok és a nyomtatasban is megjelend sajtotermékek példanyszamai arra
utalnak, hogy az utdbbi iranti érdeklodés altalaban véve fokozatosan csokken. Ugyanakkor
a ritkabban megjelené folydiratok, illetve a specializalt tematikaju magazinok - kiilonosen
azok, amelyeket digitalis tamogatas is kiegészit - viszont stabil vagy enyhén novekvo
kozonséget tudnak felmutatni. Ezen kiadvanyok sajatossaga, hogy olyan tartalmakat
tudnak kinalni, amelyekre egy specialis - gyakran szakképzéssel/egyetemi hattérrel
rendelkez6 - olvasoi réteg fizet el6 vagy olvas rendszeresen, igy varhatéan a kozeljovében
is sikeresen meg tudjak Orizni olvasotaborukat. Mindazonaltal az NMHH (2025a) -
elsésorban hirfogyasztasra iranyulo - jelentése alapjan a nyomtatott folyoiratokra a
legnagyobb veszélyt altalanossagban is a kozosségi média és a televizio dominanciaja
jelenti, és a valtozo fogyasztoi magatartasmintakon keresztiil mindez egyre jobban
kihathat a specialis, tematikus kiadvanyokra is.

A print kiadvanyokkal 0sszehasonlitva az online folyodiratok, Ujsagok és szaklapok szamanak
2019-es visszaesése elsdsorban a piaci konszolidacidval és a kisebb kiadok megsziinésével
fligg Ossze. A digitalis atallas ebben az idészakban még nem volt teljes, sok kiadd kivart
vagy nem rendelkezett megfeleld technoldgiai hattérrel. A COVID-19 jarvany hatasara az
online tartalomfogyasztas ugrasszerien megnétt, a nyomtatott sajto terjesztése
nehézkessé valt, igy sok kiadod digitalis formatumra valtott. Az oktatas és a szakmai



kommunikacio is egyre inkabb az online térbe keriilt, novelve a szaklapok és folyoiratok
digitalis megjelenése iranti igényt. A jarvany utani 2023-as normalizalddas, valamint a
gazdasagi nehézségek (inflacid, koltségcsokkentés) miatt a kiadok egy része Ujra
visszafogta a digitalis megjelenéseket. Ehhez jarult hozza az a jelenség, mely szerint sok
olvaso inkabb a kozosségi médiabol vagy aggregator platformokrol tajékozodik, nem
klasszikus online lapokat olvas.
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2. abra: Online megjelend ujsagok, szaklapok és folydiratok szama
Magyarorszagon
Forras: KSH (2025g) alapjan sajat szerkesztés, 2025.

Az online szaklapok, folydiratok és Ujsagok szamaban a 2024-es év mar drasztikus
visszaesést mutat, ennek oka részben a kiadvanyok 0sszeolvadasaban (az 6nallé cimek
megszlinésében) keresendd, ugyanakkor azt is latni kell, hogy egyre tobb tartalom jelenik
meg nem klasszikus kiadvanyformaban (podcast, vided, hirlevél). A 2024-re vonatkozo
adatok értelmezésekor fontos hangsilyozni, hogy a KSH adatgydjtési modszertana erre az
id6szakra valtozott, ami korlatozza az adatok osszehasonlithatosagat, illetve a nem
klasszikus kiadvanyformatumok statisztikai szambavétele (éppen a megvaltozott online
publikalasi formakbol kovetkezbéen) ugyancsak pontatlan lehet (KSH, 2025g).

3.5 Muzealis intézmények

A muzealis intézmények latogatottsaga a jarvany kezdeti éveiben jelentds visszaesést
mutatott: 2020-ban 62%-kal, 2021-ben 50%-kal kevesebb latogatot regisztraltak az
intézmények, mint 2019-ben. A jarvanyt kovetden viszont Ujra megindult az érdeklédés és
évrél évre novekedett a mUzeumi latogatasok szama, bar 2024-ig még mindig csak
megkozeliteni sikeriilt a 2019-es latogatoszamot (KSH, 2025d).

A muzealis intézmények szama viszonylag stabil: 2024-ben 697 muzealis intézmény
m(ikodott. Tovabbra is igaz, hogy a varosok és kdzségek tobbségében vannak mizeumok
és/vagy kiallitohelyek, ugyanakkor az is kiemelendd, hogy a mizeumlatogatasok erdsen
koncentralédnak néhany, idegenforgalmi szempontbol is jelentds teleplilésre - itt is
elsésorban Budapestre (KSH, 2025e). Ezen kiviil fontos megjegyezni, hogy a mizeumok
bevételeiben tovabbra is jelentds szerepet toltenek be az allami és 6nkormanyzati
tamogatasok, valamint a palyazati forrasok. A jegyeladasokbol szarmazé bevétel sok
intézmény esetében még mindig alacsonyabb a kivant szintnél. Az olyan korabban is
sikeresnek mondhato latogatasnovelé programok, mint a ,,MUzeumok éjszakaja” tovabbra
is népszerliek, a latogatoszam évrol évre folyamatosan né. 2025-ben rekordot dontétt az
esemény, amikor 470 helyszinen tobb mint 3000 programon kozel 340 ezer latogaté vett



részt. Itt fontos megemliteni a vidéki intézmények erételjesebb jelenlétét is, amely
osszességében hozzajarulhat a kulturalis kinalat szélesedéséhez és igy az érdeklodés
noveléséhez (Magyar Mizeumok, 2025).

3.6 Mozik

A COVID-19 jarvany jelent6s sokkot okozott a hazai mozipiacon: 2020-ban a mozik
latogatottsaga nagyjabol 72%-os visszaesésen ment keresztil az azt megel6z6 évhez képest
(2. szamu tablazat), amivel egyiitt az el6adasok szama és a mozitermek kapacitasa is
lecsokkent. A kovetkezd években mar folyamatos erésodés volt tapasztalhatd, de a jarvany
el6tti szamokat még mindig nem érték el.

- .| Eloadas, Latogatas, .Eg,y 'Iatogata,sra Bemutatott Ebbl: uj
Ev |Mozi juto jegybevétel, B magyar
ezer ezer . Uj jatékfilm iy g

forint jatékfilm
2018 | 177 526 15 477 1411 273 32
2019 | 181 501 15 111 1454 338 32
2020 162 261 4 326 1527 207 35
2021| 144 284 6182 1547 273 45
2022 | 151 466 10 183 1735 294 52
2023| 152 487 11 201 2015 358 47
2024| 151 514 10733 2322 378 47

3. tablazat: A mozik f6bb adatai
Forras: KSH (2025f) alapjan sajat szerkesztés, 2025.

Az utobbi néhany év leglatvanyosabb néz6szam novekedését a 2023-as év hozta, ami az
NMHH (2024a) jelentése szerint elsésorban a ,,Barbenheimer-jelenségnek” - mely a Barbie
és az Oppenheimer, egyidében bemutatott amerikai filmek cimébdl képzett szoosszetétel -
, illetve az Avatar: A viz utja elh(1z6dé sikerének volt koszonhetd. A kozonség érdeklodését
a jegyarak folyamatos novekedése sem lassitotta, amely a mozik feldl vélhetébleg sikeresen
ellensulyozta a még mindig alacsonyabb szint(i latogatoszambol kovetkez6 kiesett
bevételeket.

A mozilatogatasok tobbsége az elmult évekhez hasonléan tovabbra is Budapesten tortént
(2024-ben 51%-a), igy tovabbra is kijelenthetd, hogy a kisebb, egy-két termes mozik csak
nehezen tudnak lépést tartani a bevasarlokdzpontokban létesiilt multiplex mozikkal.

A 2025-06s évben bemutatott mozifilmek bevétel szerinti toplistajaban tébbnyire amerikai,
illetve nagyrészt csaladi filmek talalhatdk (3. tablazat). Kissé elszomoritd latni, hogy a
legjovedelmezobb 10 filmbdl 7 valamely korabbi film- vagy filmsorozat folytatasa vagy
felljitott ismétlése (remake), mig tovabbi kettd egy ismert marka (a videojatékként ismert
Minecraft és a Formula 1 versenysorozat) arculatatiltetése. Az viszont kellemes
meglepetés, hogy a listaba felfért egy eredeti alkotas is, amely éppen a magyar gyartasu
Véletleniil irtam egy konyvet.



# Cim Forgalmazo .Be.Yétel.’ Latogato,
millié forint ezer
1 | Egy Minecraft film INTERCOM 1227 496
2 | Lilo és Stitch - A csillagkutya FORUM 934 387
3| F1 INTERCOM 920 344
4| Jurassic World: Ujjasziiletés ulp 792 301
5| igy neveld a sarkanyod 2025 uIP 614 249
6 | Démonok kozott: Utolso ritusok INTERCOM 518 189
7 | Bridget Jones: Bolondulasig UIP 488 196
8 | Mission: Impossible - A végso6 leszamolas | UIP 415 153
9 | Rosszfilk 2. UIP 364 152
10 | Véletleniil irtam egy konyvet JUNO11 350 163

4. tablazat: 2025 legmagasabb bevétell filmjei (2025.10.03-ig)
Forras: Filmforgalmazdk Egyesiilete (2025) alapjan sajat szerkesztés, 2025.

A moziba jarok donto tébbsége inkabb a fiatalabb korosztalyokbdl keriil ki (az idésebbek
fokozatosan csokken6 szamban jelennek meg). A diakoknak szolo kedvezmények mellett
ezt azok a kezdeményezések is erdsitik, melyek elsésorban a fiatalokat probaljak meg
aktivizalni, mint példaul a kortars és klasszikus magyar alkotasokra fokuszaldo KLASSZ Napok
(Art-Mozi Egyesulet, 2023).

3.7 Sugarzott televizid és streaming

A televizié a magyar haztartasok szinte mindegyikében jelen van, de a médiafogyasztas
szerkezete az elmult évtizedben alapjaiban alakult at. A digitalis misorszoras 2013-as
teljes bevezetése utan noétt a kinalat sokszinlisége, ugyanakkor a nézok figyelme
fokozatosan eltolddott a linearis misoroktol az on-demand (igény szerinti) platformok,
vagyis a streaming szolgaltatok iranyaba.

Ennek lehetséges okai kozott szerepel a nagyobb fogyasztdi szabadsag, a valaszték és a
technologiai fejlettség, illetve nem elhanyagolhato a televizids mdsorszorasban oly gyakori
ismétlések kimagaslo aranya sem, ami megint csak a streaming iranyaba taszithatja a
nézoket (NMHH, 2024b). A streamingszolgaltatast hasznalé haztartasok aranya egyre
gyarapodik: 2024-ben mar 26%-a, vagyis 1 millional is tébb haztartas rendelkezett
valamilyen hozzaféréssel (NMHH, 2025b). A legnépszer(ibb streaming szolgaltatd a Netflix
és a Videa, amelyek honaprol honapra kimagaslé latogatészammal rendelkeznek. Ezt
mutatja be a 2. abra (megjegyzendd, hogy a TV2 Play és SkyShowtime esetében 2-2 honap
hianyzott, ezért atlag, illetve linearis trend elv(i adatpétlas tortént az abran).
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3. abra: A legnépszeriibb streaming és videdmegoszto oldalak latogatottsaga
Forras: NMHH (2025c) alapjan sajat szerkesztés, 2025.

Az NMHH (2024a) jelentése alapjan a fiatalabb korosztalyok mar elsésorban streaming-
szolgaltatokat (Netflix, HBO Max, Disney+, RTL+) hasznalnak, mig a hagyomanyos televizid
f6 kozonsége az 50 év felettiek korébdl kerdil ki. A kereskedelmi televiziok tovabbra is
nemzetkozi mintakat kovetnek: az amerikai tomegkultira narrativai és formatumai uraljak
a mdsorstruktarat, a széles kozonség elérése érdekében standardizalt, konnyen
fogyaszthato tartalmakkal. Ennek megfeleléen a legkedveltebb misorkategoria a
szorakozas/bulvar (2023-ban példaul a 10 legmagasabb nézettségli mlisorbol 8 volt
idesorolhato, a maradék 2 pedig hirmdsor volt), mig a kozmivelddési misorok,
dokumentumfilmek, kulturalis kozvetitések aranya csokkent, és ezek tobbnyire tematikus,
kisebb elérési csatornakra szorultak vissza. A fentiek tiikrében nem meglepd, hogy az
online tartalmat fogyasztok immaron 20%-a teljes mértékben szakitott a hagyomanyos
tévénézeéssel.

5. Osszegzés

Az elmult években jelentds valtozasok mentek végbe a kulturalis szintér minden teriiletén
- akar a fogyasztoi szokasokat, akar a szolgaltatoéi oldalt vizsgaljuk. A hagyomanyos
kulturahordozok (példaul a konyv, a nyomtatott sajtd, a szinhaz vagy a mizeum) szerepe
tovabbra is meghatarozo, azonban fokozatosan visszaszorulnak a modernebb, digitalis
formak javara, amelyek a technoldgiai fejlédésnek és az online hozzaférhetdségnek
koszonhetéen ma mar a mindennapi élet szerves részét alkotjak.

A hagyomanyos kulturalis intézmények - szinhazak, konyvtarak, muzeumok - az elmalt
években sikeresen alkalmazkodtak a digitalis kornyezethez, és egyre tobb teriileten
épitenek a hibrid, online és offline élmények kombinalasara. A Mizeumok Ejszakaja, az
online szinhazi kozvetitések vagy a diakokat moziba invitalo kezdeményezések jol
mutatjak, hogy a kozonség bevonasa ma mar sokkal inkabb interaktiv és élményalapu
modon torténik.

A kulturalis fogyasztas szerkezete ugyanakkor tovabbra is erésen differencialt
tarsadalmilag és teriiletileg. Mikzben a magasabb jovedelmi, varosi rétegek korében a
mindenevd (omnivore) kulturalis mintak dominalnak, a kulturalisan passzivabb, gazdasagi
vagy infrastrukturalis okokbol hatranyos helyzet(i csoportok tovabbra is korlatozottabban
férnek hozza a kulturalis kinalathoz.

Mindemellett a digitalis korszakban a kultlUra terjedésének és befogadasanak hatarai
kitagultak: a streaming-szolgaltatasok, az online jegyvasarlasi rendszerek, a kozosségi
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média, valamint a digitalis konyv- és zenei platformok révén a kulturalis javak korabban
elképzelhetetleniil széles kozonséghez juthatnak el. Ennek kovetkeztében a kulturalis
részvétel és hozzaférés demokratizalodasa figyelheté meg, ugyanakkor az is egyre
vilagosabb, hogy az algoritmusok és a piaci logika er6sodo szerepe a kulturalis sokszin(iség
Uj formait, ugyanakkor Uj korlatait is kialakitja.
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